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;Quiénes Somos?

SOMOS UNna agencia de mercadeo
v publicidad, que acerca las marcas a su
target a través de la creacion de estrategias

innovadoras ejecutadas impecablemente.

Creamos experiencias de marca!




;Queé Hacemos?

Desarrollamos estrategias y campanas
integrales, creando desde el concepto,
hasta la planeacion y su ejecucion:

Fventos de alto impacto, lanzamientos y

activaciones de marca, estrategias digitales,
convenciones, fiestas de fin de ano, estrategias 360,
trade marketing, estrategias de endomarketing,
relaciones publicas, social media, arquitectura efimers,
entre otros.




Haz clic aqui para
conocer nuestra formula



https://www.youtube.com/watch?v=Vbx3gv_Cpjo

Nuestras lineas de
Negocio

Top Events




Top Events

En nuestro laboratorio de ideas BTL y
eventos para marcas Premium
planeamos, creamos y producimos
conceptos e ideas innovadoras para todo
tipo de eventos.

Nos qusta dar de que hablar, por eso en cada
evento que realizamos pensamos en todos

v cada uno de los detalles que lo conforman
v llenan de magia.




Apoyamos integralmente a profesionales
de las areas del VP Talento Humano,
VP Mercadeo y VP Comercial.

Top Events

N0S conceptos estratégicos qu
levamos a la realidad con toc
fidelidad, apoyados en una detallac

ambientacion con tecnologia ¢
avanzada.

MM v » (O

convenciones <

Fiestas de fin de afio <
conclertos «

Reuniones gerenciales «




Haz clic aqui para @ *

conocer un evento lop

» Convenciones Corporativas

. Top Events


https://www.youtube.com/watch?v=56mA3AB0Isk

FIESTAa FIN OE aND %’PEPSIco

ESTRATEGIA

Las fiestas de Fin de Afio, han venido convirtiéndose
en celebraciones monotonas y se esta perdiendo el
verdadero objetivo, hacer feliz a los asistentes y
sorprenderlos. Es por eso que para la fiesta de fin de
afio para PEPSICO decidimos conceptualizarlo y
llevar a todos los invitados a respirar una cultura
diferente.

IMPLEMENTACION

EL afio nuevo chino es una experiencia inolvidable que
todos debemos conocer, es por esto que decidimos
traerle la fiesta CHINATOWN a todos los empleados de
PEPSICO, con el fin que conocieran un poco mas la
cultura oriental y vivieran una fiesta que jamas
olvidaran.

o

)

RAMD

ESPECIFICACIONES

Lugar: Coferias, Pabellén del 11 al 14

Mas de 2300 invitados

4175 m2

50 meseros en dos turnos.

Comida: Egg Rolls y arroz chino tipo buffet

Musica Orquesta: Las estrellas y el DJ Willy Flechas
Actividades:

1.Inicio: Show de tambores de China

2. Danza del Dragén al sol

3. Tory de los deseos: habian pajaritos en origami
colgados en una estructura HUPA, donde las personas
los descolgaban para escribir sus deseos y los volvian
a poner en su lugar.

RESULTADOS
Mds de 2300 trabajadores de PEPSICO felices.
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Haz clic aqui para
conocer un evento lop

» Evento Concurso Nacional de Belleza / Bodytech
7 BODYTECH’

. Top Events



https://www.youtube.com/watch?v=G-clJd47sn4




Haz clic aqui para
conocer un evento lop

» Fiesta de fin de ano
DAVIVIENDAN

. Top Events



https://www.youtube.com/watch?v=dpStOzT8_R4
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producto. Estamos presentes en s
centros comerciales, calles vy todo
donde encontremos a nuestro p

-

-

Top Experience

Creamos experiencias donde

todos los sentidos son los
principales invitados para oler, tocar y
probar la marca.

Sorprendemos por medio de ideas v
acciones creativas que buscan fortalecer el
vinculo emocional entre el target y el

ermercados,

ipo de lugares

iblico objetivo.



;Qué deseas que piense tu cliente?
;COMOo deseas que reaccionen con tu marca?

Top Experience

Top Brand crea acciones que
combinan la creatividad con la
efectividad. Acercamos tu marca a los
canales vy al cliente final:

Lanzamientos de marcas / Productos «
Promocion de ventas «

Programas de Trade Marketing <
Sampling / degustaciones / Testeos <
Pop Up Stores <

Jueqos y estaciones digitales <

Exhibicion y demos / Shows especiales <




Haz clic aqui para conocer
Una experiencia Top

» Lanzamiento de marca

=g=
BREITLING

. Top Experience



https://www.youtube.com/watch?v=o-OO625esqk
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Haz clic aqui para conocer @ |

Una experiencia Top

» Lanzamiento de marca “Alegra tu dia”



https://www.youtube.com/watch?v=SsLBBkNLAog

' | ik gra w— \Etike

tu di' qa: Fortalecer el reconocimiento de Margarita dentro del target, aprovechando la inclusion
de papas Margarita en el Picnic Club Colombia 2015, todo bajo el concepto Alegra Tu Dia.

FWY YWY WY WY VYY TV VYO WEY Y VYWEYWYVYVYYW" :-EF- P WYY W W i b b B Y Y YT EYTYyYYY

IDEA: Decidimos ALEGRAR EL DiA premiando a las personas con un
gran backing del cual salen globos premiados.

Maqunas para
et compartir papas, e
, GanNar Premios |

J aeorar el da

Por otro lado, invitamos a las personas a compartir muchas papas
Margarita y ganar premios sorpresa por hacerlo.

iComo lo hicdmos?

Desarrollamos dos maquinas para compartir, donde las personas debian
Interactuar por medio de una camara (estilo skype) y oprimir un boton,
el cual generaba la accion de regalarle a la otra persona unas papas y
regalos sorpresa.

[ Totem de, globos

\ eon D remios TARGET: HombresY Mujeres De 30 A 50 Anos

RESULTADOS:

Mas de 4.500 Personas Impactas que compartieron y conocieron
a los asistentes

Mas De 7.000 Impactos Indirectos

Muchds papas, muchos readlos
MOS DIOS GLEGKES

DRAID
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30 Fortal | vincul jonal I | de Frutas Lua,
Vive viaro, vive tu picnic. = LU~ QP i ot e e e o o

RETO: Desarrollar una campana BTL para lo que resta del 2015,
direccionada a digital, buscando generar la comunidad y fortalecer
la recordacion. Yamos a fortalecer el concepto y beneficio principal
de Sal de Frutas LUA: Vive Liviano.

TENDENCIA: vivir 1a vida como un viaje. Exploradores de
emociones que sienten la vida por el estomago. Buscan llenarse de
experiencias, anécdotas y buenos momentos. No quieren que nada
los detenga, buscan aliados en su camino.

MECANICA: vamos aprovechar el mes de amor y amistad para
persuadir a las personas e invitarlos al lanzamiento de los picnics
LUA. Deberdn inscribirse en www.vivetupicnic.com contando por
qué quieren vivir un picnic en pareja e incluyendo una foto de los
participantes. Se escogeran 200 parejas |as cuales tendran derecho a
un kit que podran disfrutar el dia del Picnic.

SOSTENIMIENTO

Aprovecharemos momentos claves como navidad, semana santa,
dias especiales, cometas (agosto), entre otros, para hacer un Picnic
LUA relacionado con ese momento.

KIT EthHUHESE!i

. 7 N = ‘ =

| DRfD
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Haz clic aqui para conocer
Una experiencia Top

» Evento de lanzamiento de producto

ABSOLUT

. Top Experience



https://www.youtube.com/watch?v=9GgK9VwMyNc
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= ( etia de l[a mujet sy . ,
" S N\ 4 RSPERSORES, MAS DE 7300 PALETAS MAS

DE 8000 PARTICIPANTES REFRESCADAS.

UN PROTECTOR SOLRK ikt SECUIR
CORRTERDO CON BUENR RETITUR

MAS DE 5300 MUJERES
INTERACTUANDO CON EL
ESPEJO DEL CUIDADO EN (A
FERIA DE LA MITER,

2S00 LIESTICES
CNTRECRDOS EARG
(L CUPRDY Ot

HLES DL SR M% -

SU BUEN ESTHDO ;r == | *

L CONCEPTO MAS INNOVADOR DE SURA
CON EL CUIDADO DE LA MUJER.
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Mecanica

[Por la compra de una de las
nuevas loncheras Frito Lay
podras entrar al SPACE LONCH
y ganar hasta UN ANO DE
LONCHERA GRATIS

o0 productos Frito Lay.

Lo unico que tienes que hacer es
sacar un paquete de cada
referencia de las NUEVAS
LONCHERAS FRITOLAY.

El SPACE LONCH es una cabina
inflable, en cuyo interior volaran los
empaques impulsados por una
turbina de aire, generando un
momento divertido y didactico

en donde las personas aprenderan

las nuevas configuraciones de
LONCHERAS FRITO LAY.

F

I
: ®
2 e - 3
L) Ay 1.-| J-':_
L Y I-.lr.l_"i‘li - L

-
3 =2

b f OB 7 Ui et Dimensiones de |la cabina:
RMD = - 2,50 m de alto X 1,30 m de diametro.
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Haz clic aqui para conocer @ »

Una experiencia Top

» Activacion en festivales gastrondmicos



https://www.youtube.com/watch?v=2LL3zAqFGW4

HK

™ METER LOS AROS ES TODO UN RETO - o 4
) CON MILLONES DE BURBUJAS '
N

' o
fé " |
( ggmggnn\ RESULTADOS
| | U;w
] 5 DIAS L,. | r'.‘a; | 'u"l ‘1”,-3{.::' Y
m MAS DE 1500 PERSONAS DIARIAS
AL M HTE 2015 o< e Festival DIVIRTIENDOSE EN
4 MENTARTE 015 5
Gastronomico mas reconocido de Bogota LA ZONA H £°h!
y H2O0h! decidid hacer parte de este
evento con la ZONA H20h!, buscando asi MAS DE 6000 PERSONAS
fortalecer su recordacion por medio de |a
visibilidad, experiencias inolvidables, IMPACTADAS EN TOTAL
producto y mucha diversion.
ZONA H20h!
+*100 m! DE VISIBILIDAD
«8 MESAS DE 4 PUESTOS TIPO PICNIC
+6 PARASOLES firare:
»2 MAQUINAS DE BURBUJAS ACTIVADAS qasificade
CONSTANTEMENTE X = =
) —
MUPI H20h!

JUEGO EN AGUA DE BURBUJAS Y AROS:
1.80m alto x 1.30m largo x 28cm ancho







Haz clic aqui para conocer @ |

Una experiencia Top

» Activacion y Sampling

mm

. Top Experience



https://www.youtube.com/watch?v=QjwVX3035Hw
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Frito Lay inicio el lanzamiento de su nueva MEZCLA en las ciudades de BOGOTA, MEDELLIN,
CALl y BARRANQUILLA, por eso quisimos mezclarlas con la vida sana y el deporte; asi que
buscamos los puntos mas apropiados para cumplir nuestros objetivos de impactos.

Encontramos que debiamos dividir nuestra estrategia de sampling en dos momentos:

En los Gimnasios y supermercados: Un punto estatico donde una tropa no seria lo ideal,
pero si una forma original e impactante de hacer sampling.

En la Calle: Puntos de alto trafico como ciclorutas, ciclovias y parques donde encontremos a
nuestro target en actividades fisicas.

Si vamos a hacer sampling, ;por qué no hacerlo divertido, impactante, diferente y de gran

recordacion? Es asi como decidimos llegar a los Gimnasios y supermercados con un nuevo

I;.Ilguﬂte para disfrutar la nueva mezcla de nueces “EL MIXER"”; y en las calles con una tropa
en mezclada en una bici de 3 puestos.

Sampling del 1 de julio hasta el 3 de septiembre:
4 Cludades

Mas de 40 PUNTOS (Gimnasios y Supermercados)
10 MIXER

Mas de

69.500

ersonas probaron
as nuevas mezclas de nueces.



Top Digital

Implementamos estrategias

digitales a nuestras otras lineas de
neqgocio, donde buscamos que la
comunidad de cada marca escuche, se
involucre e interactue con el producto.

De esta forma, aumentamos I3
efectividad, el alcance y el impacto en cada
propuesta que hacemos.




INFORME

GENERAL
JEAN-PASCAL

Q’\
Incremento de fans \

E
Miércoles  Viernes ~ Sabado  Domingo
o 4
d
as s sy 2
9:00am. 100pm. 700pm. S:00pm.
1891 2055 2251 2344
~ /
Nuestros Fans -
Hombres Mujeres
27% 73%
De 18 a 34 afios de edad | Colombia 5221 fans
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Haz clic aqui para conocer @ »

una estrategia Top

» Campana Digital
TIRE GY

. Top Digital



https://www.youtube.com/watch?v=0Au09Fvatew




Disenamos y desarrollamos planes
especificos para actuar directamente sobre
los lideres de opinion vy asi influir sobre

tu publico objetivo.

DISSEY POUR HoMME

B\ PR & Endorsement
EY MIVAKE A '- L

Contamos con una actualizada
base de datos de celebrities cuya
imagen aprovechamos en funcion de
[a marca, logrando un mejor

posicionamiento para ésta.

L




Haz clic aqui para conocer @ »

un evento de prensa Top

» Rueda de prensa
NINA RICCI

. PR @ Endorsement


https://www.youtube.com/watch?v=XCxv5Q10wbE&feature=youtu.be

Arquitectura
Efimera

Nuestro equipo cuenta con un grupo de
profesionales élite del disefno v |a
arquitectura, que estan preparados para
disefar, crear y producir un espacio
efimero convirtiéndolo en la mejor
exhibicion de su marca.

Stands / Escenografia <
Exhibidores / Material POP <




The Future in Motion
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va y Diser

Ny Logist
des Socia

Nuestra Estructura

0MOS una compania solida y estructurada
que logra la atencion ideal para nuestros
clientes. Estamos conformados por areas
que funcionan en sinergia:

de Cuentas
90

Cd
CS

istrativa y Financiera
Area de Bodega v transporte

A A A A A A



Bodegaje y transporte



Reconocimientos

| Oros en el FIP
(festival Iberoamericano de
promociones y eventos - Argentina)

Top Brand A%encia # 32 seqgun Rankin
op 100 de la Revista P&

Ganadores cateqoria Innovacion entre mas de
4500 empresas. Banco BBVA y El Espectador

Top Brand Agencia revelacion BTL en Colombia.
Premios FICE

Calificacion de 94,/100 en el sistema internacional
de calificacion de proveedores Coface




GRACIAS

Producimos los mejores eventos en diferentes ciudades, siempre
utilizando elementos diferenciadores que le dan una unica
identidad a cada evento.

contacto:

Colombig e=—-

Javier Vasquez

Presidente

Colombia@topbrand.co O

Calle 1271 # 7A - 93 Bogota \
Tel: +(571) 520 31 99 bPﬂﬂD
Cell: (320) 893 07 26 / (318) 311 86 90 —UsA- oo /

United States

Javier Vasquez
President
FEUU@topbrand.co
125 Broad Street.
New York, NY 10002
Tel: +(917) 508 89 53

Haz clic y encuéntranos también en:

WWW.TOPBRAND.CO



http://www.topbrand.co/
https://www.youtube.com/user/topbrandcolombia
https://www.facebook.com/topbrandevents/
https://www.instagram.com/topbrandevents/



